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Workshop Keyword recherche
Am Anfang war das "Keyword"!

Wir beschéaftigen uns in diesem Workshop mit dem KEYWORD Marketing. Jede

Suchmaschinenoptimierung einer Internetseite oder auch Webseite genannt fangt mit der Suche nach dem
richtigen Keyword an.

Hier zun&chst ein paar Erklarungen fir das bessere Verstandnis:

Keyword: ist das Wort, das Sie in eine Suchmaschine
eingeben und dafiir das Suchresultat erhalten.
Es muss aber nicht nur ein Wort z.B.
"Newsletter"” sein, sondern kann auch aus
mehreren Wortern bestehen z.B. "SEO
Newsletter"

Website und Homepage: Wird im allgemeinen fur die komplette
Homepage verwendet. Also alle Seiten die ein
Internetauftritt enthalt.

Webseite oder schlicht bezeichnet eine einzelne Seite lhres Internet
Internetseite: Auftritts.

Die Massnahmen fur die Suchmaschinenoptimierung beziehen sich also hier jeweils auf eine Webseite /
Internetseite also eine einzelne Seite |hres Internet Auftritts.

Ja, zugegeben, das Leben im Internet ist hart und erfordert viel Arbeit flr ein gutes Ergebnis.
Aber gehen wir zurlick zu unseren Keywords.

Um mit Suchwortern flr unserer Webseiten gute Positionen bei den Suchmaschinen zu erreichen,
gibt es zwei grundlegende Méglichkeiten:

Inhaltliche Man konzentriert sich mit dem textlichen Inhalt
Suchmaschinenoptimierung auf die Keywords (71- max. 3 pro Seite) und
bietet dem Leser und somit auch den
Suchmaschinen gutes Futter.

Keyword Kampagnen Man sucht sich die Keywords aus und stellt
PPC (Pay Per Click) diese bei den Suchmaschinen ein. Das kdnnen
z.B Adwords bei Google hunderte von Keywords sein. Dies kostet je

nach Keyword Popularitéat ein paar Rappen oder
Franken pro Klick auf die Werbung.

Wir beschéftigen uns in diesem Workshop aber mal nur mit der inhaltlichen Suchmaschinenoptimierung.
Die Keywords die Sie suchen, sollten Sie nach folgende Kriterien aussuchen:



1. Relevanz zum Inhalt lhrer Je genauer das Keyword zu lhrer Webseite
Webseite passt, um so besser. Sie kénnen natirlich auch
ein gutes Suchwort aussuchen und danach eine
zusatzliche Webpage dazu erstellen.

2. Wie oft wird dieses Keyword | Es macht ja nicht viel Sinn, Ihre Seite fiir ein
im Monat gesucht Suchwort zu optimieren, das gar nicht gesucht
wird. Dieses Kriterium ist auch das schwierigste
und kann nicht 100%ig definiert werden.

3. Die Anzahl Treffer die bei den | Wenn Sie in einer Suchmaschine z.B. "SEO
Suchmaschinen fiir das Newsletter" eingeben, dann erhalten Sie bei
Keyword angezeigt werden. Google Weltweit ca. 10,5 Mio Eintrage. Dies ist
dann die Anzahl Treffer fir das eingegebene
Suchwort. Je weniger Treffer umso besser, da
Sie dann weniger Konkurrenz fur das Keyword
haben.

Faustformel:
Je ofter das Suchwort in den Suchmaschinen eingegeben wird um so besser.

Je mehr Treffer in den Suchmaschinen angezeigt werden um so schlechter,
da Sie dann um so mehr Konkurrenten haben.
Faustformel: 100/ (Anzahl Treffer) * Anzahl Suchen = Keyword Bewertung

Um das richtige Keyword fir Ihre Seite zu finden, gehen Sie am besten sehr systematisch vor. Fir eine
gute Ubersicht legen Sie sich eine Excel-Tabelle an und schreiben erst mal die Seiten mit Titel auf, die Sie
optimieren méchten. Danach schreiben Sie auf, welche Keywords Ihnen zu der Seite und dem Inhalt
einfallen. Also eine Art Brainstorming...

Eine vorbereitete Excel-Tabelle habe ich fir Sie bereits ins Netz gestellt. Lesen Sie aber bitte vorher noch zu
Ende.

Die Keywords die Sie aussuchen, sind noch nicht die definitiven Suchwoérter, aber sie geben Ihnen schon
mal eine Richtlinie an. Die definitiven Suchworter sollten dann auch im inhaltlichen Text der Seite erwahnt
werden.

Wenn diese noch nicht im Text enthalten sind, dann kénnen Sie sie nachtraglich noch in den Text einfliessen
lassen.

Sie suchen also erst mal einzelne, passende Wdorter wie: Newsletter, Internet etc....

Mit diesen Wdrtern futtern Sie dann die Keyword Tools und erhalten etliche Ergebnisse.

Diese Ergebnisse sollten Sie dann kritisch betrachten und die relevanten fir Sie aussuchen.

Vorher aber noch folgende Tipps:

Da fur viele Seiten ein grosser Konkurrenzkampf herrscht, ist es nicht sinnvoll gleich von Anfang an fir ein
einzelnes Wort Suchmaschinenoptimierung zu betreiben.

Suchen Sie sich zusammengesetzte Worter wie:

zB. "Webdesign Altstatten™ oder "Web Site Design™ aus. Sie haben so viel gréssere Chancen unter die
Top 10 zu kommen!

Warum mehrere Worter verwenden?
1. Es gibt Millionen von Seiten die fiir ein Wort ihre Seiten optimieren.

2. Wenn Sie einen Newsletter tiber SEO schreiben, und der Suchende nur Newsletter eingibt, ist es
unwahrscheinlich, dass er einen Newsletter fiir SEO sucht.

Nehmen Sie also Wortkombinationen, die lhrer Meinung nach genau zu lhrem Angebot passen und
dazu auch noch oft gesucht werden.

Je genauer lhre Suchwoérter also sind, um so bessere und zielorientiertere Kundschaft bekommen Sie auf
Ihre Seite. Hier ein Beispiel von einem typischen Verhalten eines Internetsurfers.



1. Phase Suchbegriffe zum Surfen eingeben

Er mdchte gerne in die Ferien gehen und gibt deshalb mal "Ferien" in die
Suchmaschine ein. Die Resultate sind dermassen vielféltig, dass er einfach mal auf
der ersten Seite einen Link anklickt. Dort angelangt, vertieft er seinen Gedanken und
findet heraus, dass er gerne in die Tlrkei gehen mdchte. Es macht also keinen Sinn
sich die Muihe zu machen fir das Keyword "Ferien™ ganz oben zu stehen, dafur
buhlen zu viele darum und ob der Kunde dann auch dort bestellt ist &ussert fraglich.

2. Phase Suchbegriffe zum Vergleichen eingeben

Er gibt erneut folgendes Suchwort in die Suchmaschine ein. "Ferien Tiirkei" oder
gar schon "Ferien Siidtirkei" oder einen Regionsnamen. Dieses Spiel macht er bis
er durch Vergleichen der Angebote genauer weiss was er will.

3. Phase Suchbegriffe zum Bestellen

Nun geht es nur noch darum den richtigen Anbieter in seiner Nahe, oder mit einem
online Buchungsportal zu finden. Manche gehen sogar so weit, dass sie bereits den
Hotelnamen herausgefunden haben und nun nach dem besten Angebot fiir dieses
Hotel suchen. Diese Surfer geben also sehr spezifische Worter in die Suchmaschine
ein und finden dann aber meisstens keine Treffer mehr.

Fir Sie ist es also wichtig fir die zweite, oder in manchen Féllen auch fir dritte Phase in den
Suchmaschinen oben zu stehen, da der Kunde dann eine Bestellung machen mdchte und genau weiss was
er will.

Nun geht es zur Sache: Wie finde ich diese Suchworter???

Damit Sie herausfinden kénnen welche Worter auch gesucht werden, missen Sie eine Datenbank
beauftragen nach diesen oder &hnlichen Wartern zu suchen. Diese Datenbanken sammeln die
Suchanfragen wahrend eines Monats und geben die h&aufig gesuchten in einer Tabelle aus. Leider werden
selten gesuchte Worter oder Wortkombinationen nicht angezeigt, da es dafiir zu wenig Anfragen gibt. Aber
lassen Sie sich nicht beirren und denken Sie trotzdem an die 3 Phasen der Entscheidungsfindung!

Folgende Datenbanken geben Auskunft:

Overture Datenbank in Deutsch
(gibt auch Anzahl der Suchen an)

Miva Datenbank in Deutsch
(Gibt Anzahl der Suchen an)

Google Datenbank in Deutsch

(Gibt leider keine genaue
Auskunft dber die Anzahl Suchen
an, dafiir kann man die Keywords
mit einem Tool nach Excel
exportieren)

Drucken Sie die Tabellen aus, oder benutzen Sie unsere online Sammelstelle dafir.

Falls Sie unterstitzend mal noch eine PPC Kampagne z.B. Google Adwords schalten méchten, kénnen Sie
viele der Keywords wieder gut gebrauchen und fangen nicht noch einmal von Vorne an. Wenn Sie das nicht
mdochten, konzentrieren Sie sich auf 1-5 Keywords pro Internetseite die Sie optimieren méchten.



Beispiel Overture: Yahoo

Prifen Sie, fir welche Suchbegriffe Sie am
besten bieten zollten! Mach Ihrer Eingabe
listen wir fir Sie auf:

* verwandte Suchbegriffe, die Ihren Begriff
enthalten

* wie oft letzten Monat nach diezern Begriff
gesucht wurde

Vorschlige unterbreiten fiir: [(Dauer etwa 30
Sekunden)

suchmaschinenoptimier 0

Hinweis: Alle vargeschlagenen Suchbegriffe
werden einer redaktionellen Prafung
unterzaogen.

Suchen erfolgt im Dezember 2006

31949  zuchrmaschinenaoptirierung

innas erfalgreiche
suchrmaschinenoptimizrung

aga7 profezzionelle
suchrmaschinenaptimierung

SE699 bersich suchmaschinenoptirnierung

1000 suchrmaschinenoptimierung hannover

R suchrmaschinenoptimierung typo3

741 suchmaschinenoptimierung moers

Nicht alle Worter oder Wortkombinationen finden Sie in diesen Datenbanken. Das heisst aber nicht, das sie
diese nicht auch verwenden kdnnen. Dies gilt speziell fir Firmennamen etc. die nattirlich unbedingt auf der
ersten Website oder unter Kontakt als Keyword erwahnt werden mussen.

Zum besseren Verstandnis empfehlen wir Thnen nun direkt die Keyword Tool Seite zu 6ffnen und dort gleich
auch die Tabelle herunter zu laden.

zum Workshop J




PageFormance wiinscht lhnen viel Erfolg und Spass
auf ihrer Entdeckungsreise durch die Welt der Keywords!
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Sie haben keine Zeit oder Lust dazu?

Ohne Suchmaschinenoptimierung bleiben Sie leider was die Neuen Besucher auf Ihrer Internetseite
anbelangt auf der Strecke. Nattrlich gibt es auch andere Mdéglichkeiten Ihre Kunden tber Ihr Angebot zu
informieren.

Der richtige Mix hat sich bis anhin noch immer am Besten bewahrt.

Sie kdnnen das Keyword Marketing auch uns iberlassen. Wir sind spezialisiert auf professionelle
Suchmaschinenoptimierung und haben dafiir auch noch weitere Tools die uns die Arbeit etwas erleichtern.

Sie kdénnen:
> Uns beauftragen fur Sie eine Keyword recherche durchzufiihren und nattrlich auch umzusetzen
> Uns beauftragen fur Sie eine komplette Suchmaschinenoptimierung durchzufiihren
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